


案例名称 苏宁体系联合主办“冲上云霄”淮海经济区第二届垂直马拉松挑战赛

参与方

申报企业 苏宁置业集团

应用企业 徐州苏宁置业有限公司苏宁广场分公司

            申报奖项类别 实效营销

            案例核心要素 特色IP定位与地标绑定、“商文体旅”深度融合、城市名片与区域经济赋能

            应用企业推荐语 淮海地标，城市潮奢生活中心



“冲上云霄”淮海经济区

垂直马拉松挑战赛
266米地标之上   ！徐州！
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案例简述及辅助证明 

主办单位：徐州苏宁广场、徐州苏宁置业、

鼓楼区文体局等  

承办单位：江苏悦悦牛体育

赞助品牌：美的、蔚来、华为、五粮印象、

健力宝等 

赛事时间：2024年11月10日  

赛事地点：徐州苏宁广场IFC（266米城市

地标） 

    赛事以垂直马拉松（垂马）为核心IP，结合徐州苏宁广场266

米地标建筑，打造淮海经济区特色体育赛事。通过政府支持、苏

宁全产业链资源整合（商业、酒店、物业）及多品牌赞助，实现

全民健身推广与商业价值提升。活动吸引200+全国选手参赛，

覆盖20多省市，带动线下客流9.5W+，同比提升23%，线上传

播声量1000W+，获搜狐、网易、江苏新闻等媒体报道，形成

城市体育名片效应。 



传播影响力
全国性媒体报道：搜狐、网易等平台发布赛事新闻，其中搜狐的报道阅读量较高。
线上传播声量：整体线上传播量达1000万+，覆盖体育、商业、城市发展等多个话题。 
免费资源价值：媒体报道带来的免费宣传资源价值20万+，提升了赛事的品牌影响力。
区域影响力
跨区域吸引力：赛事吸引了来自北京、上海、广东、台湾、山东、河南等20多省市的200余名垂马爱好者，显示
出极强的区域影响力。 
社交媒体互动：赛事设置了智能完赛成绩合影、抽奖互动等环节，增强社交传播性。 



商业与客流增长
客流提升：赛事当天带动9.5万+客流，同比提升23%，破双十一档期运营客流新高，促进苏宁广场的商业活力。  
品牌赞助合作：美的、蔚来、华为、五粮印象、健力宝等品牌参与赞助，验证赛事的商业变现能力。 

城市形象与体育名片塑造
强化徐州地标属性：赛事以266米IFC金融中心为核心，强化“淮海经济区第一高楼”的象征意义。  
政府支持与公信力：鼓楼区政府、文体局作为指导单位，提升赛事权威性，助力徐州打造“体育+商业+文旅”融合
模式。 



案例阐述维度重点            传播效果



案例阐述维度重点                全媒体矩阵引爆传播声量

权威媒体深度报道：赛事获得搜狐、网易等全国性门户网站重点报道，其中搜狐体育频道头条推荐，单篇

报道阅读量突破50万+，形成现象级传播效应。

跨平台传播矩阵：通过"传统媒体+新媒体+KOL"立体传播策略，实现全网传播量突破1000万+，话题覆盖

体育竞技、城市发展、商业创新等多个垂直领域。

优质传播资源整合：与中国体育日报、江苏新闻等多家官媒联动传播，实现品牌曝光价值与传播效果的指

数级增长，有效提升赛事IP的行业影响力。



案例阐述维度重点              跨区域辐射力与社交裂变效应

全国精英选手汇聚：吸引来自北京、上海、广东、台湾等16个省市的200+名垂马专业选手及爱好者，其中包含

5名全国垂直马拉松排名前30的顶尖选手，赛事专业度与号召力获行业认可。

智能互动引爆社交：创新设置AR智能完赛证书、实时成绩排行榜、实时共享相册等数字化互动环节，带动用户

自发传播，相关话题短视频播放量累计达500万+。

圈层影响力持续扩散：通过选手社群、跑团联盟等渠道形成二次传播，辐射影响超30个城市跑步爱好者群体，

有效扩大赛事影响力半径。



触达数及转化率

    总触达量级突破3000万，新闻门户（搜狐/网易等）620万+ ，体育爱好者82%； 新媒体

平台（抖音/小红书）500万+，18-35岁用户76% ；微信生态（公众号+小程序） 160万+ ，

会员用户65% ；覆盖来自北京、上海、广东、台湾、山东、河南等多个省市的参赛选手，二

次传播覆盖73%的垂直马拉松兴趣人群，社交裂变增量触达。

    直接商业转化，即赛事衍生品、运动品类销售转化率18%；蔚来、华为等赞助商展位到店

转化率27%（美的品牌智能家居体验预约量达156单）； 凯悦酒店赛事期间入住率达96%......



营收增长

活动档期运动品类销售959.57万元，同期830.73万元，同比上升16%。



其他正向营销数据

紧扣"体育强国"与"全民健身"国家政策导向

1.全民健身工程示范效应，带动区域运动热潮，赛后调研显示，徐州居民运动频率显著提升。

2.体育产业创新发展，产业融合示范，实现“体育+商业+文旅”创新模式，带动周边消费增长。

3. 苏宁体系协同作战，置业IFC地标价值提升，凯悦酒店赛事期间入住率达96%，物业通过赛事服务

展示专业能力，苏宁广场客流同比提升13%，运动品类销售同比上升16%。

4. 探索出“地标+体育”的特色发展路径，推动文体旅商融合发展，促进体育强国建设，形成可复制

的政策资源转化模式，为同类城市提供实践样本。
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