


案例名称
“我的福，wonderful”快乐番薯16周年营销案例申报

参与方

申报企业 厦门快乐番薯股份有限公司

应用企业 厦门快乐番薯股份有限公司

            申报奖项类别 实效营销赛道

            案例核心要素 跨界营销

            应用企业推荐语 通过挖掘福建文化与品牌文化的关联，强化品牌的地域属性，凸显品牌的文化特性。



我的福，wonderful

促曝光：中国邮政合作，想全国派送100w张明信片 促销售：开展“福气啦，888大奖挂出来”活动



整体传播

4月1日-4月7日 4月8日-4月14日 4月15日-4月16日 4月18日及以后

线下 
营销

小红书、微博、抖音开启明
信片预热

线上
营销

新潮15000台梯媒（3.30-4.12）

地铁30块LED

小红书资讯类、手绘达人
（ 4.7-4.11）

小红书旅游类、生活达人
（ 4.18-4.28）

抖音明星投放

小红书、微博抖音溢出互动

抖音预热（素人、咨询号）

抖音头部中腰尾部达人创
作段子，音乐达人

门店 
动作 888大奖线下活动



抖音传播效果拆解



抖音传播效果拆解



抖音传播效果拆解



小红书&微博效果拆解

总体曝光量
103.3w

总体互动量
15493

总体涨粉量  
2.8w

总体曝光量
862.7w

总体互动量
2.04w

总体涨粉量
5k+



小红书效果拆解

聚焦福建、明信片进度等多角度进行宣传

聚焦福建地域属性，从疯狂人设系列，不定期更新明信片盖戳、寄出

进度等系列图文，从更直观的形式引发用户互动讨论和兴趣，进而私

信留资

明星同款内容引发粉丝关注，众多明星粉丝涌入后台咨询留资



微博效果拆解



梯媒&地铁效果拆解



整体传播效果

序号 平台说明 曝光量（w）

1 抖音 7221.5

2 小红书 128.3

300

3 微博 862.7

4 线下（楼宇/地铁等） 3000

4 其他（线公众号、拼团
裂变等）

不计入统计

总计 11513

抖音：与黄子弘凡、连淮伟、甘望星等明星合作，头部/腰部/底部kol
合理布局，最大限度达到曝光效果

小红书：做符合平台调性的宣发，涨粉数万

微博：与黄子弘凡、连淮伟、甘望星等明星粉丝深度互动，目标群体
高渗透

地铁、楼宇等平台强势曝光本次活动



营收增长



私域粉丝和营收双增长

品牌形象与地域特色正向捆绑

自运营平台曝光和粉丝双增长


